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1. Introduccion

El articulo tiene como el fin presentar las transformaciones
recientes de la produccion artesanal latinoamericana, valiéndose
de ejemplos de algunos centros artesanales ecuatorianos y
mexicanos visitados por la autora. En enfoque principal consiste
en el analisis del papel de artesania en la vida econémica y social
de las comunidades productoras.! En la ultima parte del texto se
discuten las posibilidades de aplicacion de las experiencias
latinoamericanas en el desarrollo de la produccién artesanal en
Polonia, donde ésta ha sufrido transformaciones relacionadas con
el cambio del sistema socio-econémico en 1989.

No es facil delimitar con exactitud el objeto de investigacion
determinado como 'artesanias populares’. La nocién corresponde
a la produccién artistica, "que se basa en las tradiciones y
capacidades vivas todavia. transmitidas por una generacion a la
otra" (Jackowski 1981, s.193), y que esta inscrita en la vida de las
comunidades rurales y pueblerinas. En algunos casos por 'la
artesania popular' se entiende la produccién inspirada en la
tradicién, que recrea el estilo, la técnica o el modo de pensar de

* Algunas ideas presentadas en el articulo aparecen en un texto polaco, mas
corto a publicarse en la revista de la Facultad de Geografia y Estudios Regionales
de la Universidad de Varsovia: Prace i Studia Geograficzne {Trabajos y Estudios
Geograficos] tomo 25.

! Los aspectos culturales de los cambios en la produccién artesanal se presentan
en otro texto de la autora (Lisocka-Jaegermann 1998).
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los creadores originales. El término artesania (Turok 1988, Ortiz
Angulo 1990) lo trataré como correspondiente a los de folk craft,
ethnic craft (Graburn 1976). Sin adentrarme en las disputas
acerca de las conotaciones actuales de términos ‘folklore’,
folklorismo’, 'arte popular' y 'artesania’ (Kowalski 1992; Burszta
J. 1985, 1987; Burszta W. 1992, 1998 ) me limitaré a un
comentario acerca de la distinciéon entre las dos ultimas nociones.
Aunque predomina la opinién que el arte popular constituye una
parte de la produccién artesanal 2, no faltan confusiones entre
ambas nociones tratadas a veces como sinénimas 3. Una de las
razones de la confusién radica en las transformaciones de la
actividad artesanal que se va diversificiando segin el destino de
los productos (aunque mno faltarian mas criterios de su
diversificacion). Daniel F. Rubin de la Borbolla (1974) trata de
aclarar la nocion de artesania distinguiendo sus tres tipos
existentes en México: arte popular tradicional (‘productos que se
elaboran desde los tiempos mas antiguos, los cuales se ajustan al
disenio, normas y usos también ancestrales’); arte popular
aplicado (‘productos que derivan del tradicional. es decir que
aprovechan los elementos de este ultimo. especialmente las
decoraciones, pero involucrando técnicas y estilos superiores’);
curiosidades mexicanas (‘productos en serie, piezas de un gusto
dudoso y deformado, sin historia, hibridos y carentes del
sentimiento y fuerza, que se mueve para producir algo armonioso

2 "El arte popular es una actividad manual, en la cual la aplicacién de una
tecnologia tradicional agrega a un objeto de uso o decorativo. un elemento de
belleza o de expresion artistica también de caracter tradicional. Tales objetos
pueden tener una finalidad utilitaria, ceremonial, suntuaria o meramente
estética, estrechamente ligadas a las formas de vida: por esta razén traducen de
algtin modo el ambito social en que se producen y al cual estan destinados
(Pefialoza 1982, p. 14).

3 Artesania es la expresion artistica, manual y tnica (...) resultado de la
imaginacion del hombre; permite la transmision de una particular cosmovision
del mundo y de la vida a través de formas sensibles como el color, disefio y
estilo,que son determinados por ciertas constantes culturales como historia.
etnia o ideologia. La artesania es una habilidad mas espontanea y tradicional que
sistematica: es una forma de arte de tipo popular, imperfecto en la medida que
prevalezca el uso de las manos sobre el de la tecnologia: razon de su valia al
crearla el artesano (Villalobos, Sandoval 1993, p.15).
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que procure el goce de la vida. Alcanzar} un alto \rglulnen de
produccién, pero sqelen ser de calidad técnica y artistica muy
baja) *. La valoracion negativa del tercer tipo de artesania - la
producida en serie, que aparece en volimenes cada vez mas
importantes, 1o solo en Meéxico sino en todos los paises
latinoamericanos donde se desarrolla el turismo internacional - es
tipica de las opiniones predominantes en los analisis del
fenomeno realizados en los anos 60-tay 70-ta.

Los trabajos antropoldgicos de aquella época subrayaban la
degencracion de las artesanias bajo el impacto de la demanda
externa - pérdida de una parte de la tradicion, desvinculacion de lo
simbélico de la cultura profunda’, sustitucion de las materias
primas naturales por las sintéticas, la penetracion por imagenes
provenientes de la cultura de masas, etc, pregonando la paulatina
desaparicion de las artesanias populares. Los autores de trabajos
actuales dedicados al tema - presentan otro enfoque - " En vez de
discutir el impacto positivo o negativo del turismo en la artesania
tradicional es de interés estudiar la reorganizacion social,
economica e identidaria de las sociedades tradicionales productoras
en torno al turismo" (de Vidas 1996). -

Los especialistas en artesanias y en artes populares
encuentran dificil el abordar la nueva produccién artesanal en
términos de artesanias tradicionales, mas estrechamente ligados
con la cultura local, en las que el contenido simbodlico del objeto
era interpretado por el productor y el vendedor segun los mismos
codigos culturales. "Deberia considerarse a la artesania y el arte
popular en el contexto general de la produccion y el consumo de
objetos industriales y artesanales por igual. pero esta es una tarea
que estd por enfrentarse de forma sistematica. Es probable que el
concepto de 'otras culturas', frente a las 'culturas populares’ haya
rendido ya su fiuto méaximo (...) y debe ser sustituido por un

- concepto mas comprensivo que pueda abordar creativamente el

problema de la produccién, la distribuciéon y el consumoc de lo
industrial y de los artesanal en el mismo contexto. Esta respuesta

4 Las citas segun Villalobos, Sandoval (1993, p.17 - 18).
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exige una nueva mentalidad en la que se superaria nuestra
linneana tendencia a la clasificacién y que nos permitiria entender
como el santero trabaja con "pintura de tono' y el tejedor maneja e]
orlon como nueva fibra, sin que estos elementos fuesen sacrilegios
{Martinez Borrero 1995, p. 131-132)

Comparto las preocupaciones de autores de los textos citados
arriba. Para facilitar la tarea de descripcion de relaciones entre la
produccion artesanal y la vida social y econdémica de las
comunidades productoras, a continuacién usaré los términos de la
artesania popular tradicional - en el sentido en que la entiende
Borbolla; la nueva artesania - que abarca los dos demas tipos de
Borbolla; v la nocién del arte popular - para referinme a la
produccion considerada como artistica tanto por los creadores,
como por los clientes; en este caso los se comercializan como obras
de arte - de un autor determinado o de un grupo de artistas
reconocidos en el mercado.

I1. Artesanias populares en los paises latinoamericanos.

En muchas comunidades rurales v en algunos medios
urbanos latinoamericanos (Novelo 1997) observamos una
indudable continuidad de tradiciones de la produccion artesanal.
Una amplia gama de productos artesanales abarca objetos de
distintas clases. Unos satisfacen las necesidades cotidianas en el
hogar (en las cocinas mexicanas p.ej. se siguen usando tanto las
ollas de barro. como metates y molcajetes: la cesteria, talabarteria
v hojalateria siguen teniendo el caracter utilitario en el campo), €l
vestido y el ornado de diversas clases de personas y sus viviendas
(entre la poblacién indigena, a pesar de la modernizacion de la
vida, los textiles, bordados y adormos hechos a mano siguen
constituyendo elementos indispensables de la indumentaria
tradicional tratada como expresion de la identidad étnica (Otzoy
1996; Sniadecka-Kotarska 1997b, 1999). Otros productos
artesanales sirven a un consumo suntuario y festivo - la
celebracion de las fiestas religiosas y de algunas festividades
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familiares requiere el uso de objetos que provienen de talleres
+tradicionales’ (Posern-Zielinski 1975).

La producci()n artesanal constituye un elemento inscrito en
la forma de vida de los habitantes de algunas localidades. Aparte
de transmitir los valecres culturales, tiene un papel econémico
considerable dentro de las estrategias de sobrevivencia de
familias y comunidades enteras. Presenta ventajas - es posible
obtener ingresos permaneciendo en el medio rural: es posible
dedicar a la produccion artesanal el tiempo libre de las tareas
agricolas y los ratos entre diversas tareas domeésticas. A la
produccion por lo general se incorporan las personas con limitadas
posibilidades de participacion en el mercado laboral: nifos,
personas mayores de edad, mujeres (Healy 1994). A veces la
materia prima es accesible en el lugar; cada vez mas a menudo
existen formas comerciales organizadas de su adquisicién. Una
parte de la produccion satisface la demanda de la familia misma,
otra se vende a los intermediarios, o a veces, directamente a los
clientes en el mercado local o regional.

La descripciéon presentada arriba concierne a las
comunidades tradicionales, para las que agricultura, o
actividades agropecuarias constituyen la base econémica de
existencia - la produccion artesanal cumple el papel
complementario. El esquema describe ante todo aquellas ramas
de la produccién artesanal que no requieren mayores inversiones:
cesteria, bordados, tejidos hechos con telar de cintura, o
produccion de pequenos objetos tallados en madera. La
produccién alfarera, textil, talabarteria - ramas que requieren
inversiones - se basa en las pequenas empresas familiares, cuyo
funcionamiento esta inscrito en las estructuras sociales, éinicas y
economicas de las sociedades rurales (Novelo 1979; Cook 1982,
Buechler, Buechler 1992:).5

5 Algunos productores tradicionales tienen en su oferta los productos tradicionales
para el consumo propio v para el mercado local o nacional y los productos
destinados especialmente al turista. Tal es el caso de la alfareria corriente y alfareria
para los turistas en Michoacan - (Durston 1970: Garcia Canclini 1993: Dietz 1994).
Resulta que el sistema de ventas de la segunda requiere otro tipo de relaciones
comerciales, ya que scn imprescindibles tanto intermediarios locales - como
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En algunos centros artesanales latinoamericanos se observa
el crecimiento de la produccion que alcanza vohumenes
desconocidos hasta ahora, situacién que es efecto del interés
externo en los productos artesanales. Los valores estéticos, la
riqueza de formas y estilos desde hace mucho tiempo han atraido
la atencién de los viajeros. incluyendo a los primeros estudiosos
de América (p.e. Humboldt 1978 s.64-65). El proceso de una
epecie de 'ennoblecimiento’ de la artesania popular en los paises
latinoamericanos empezo6 con el romanticismo. pero encontré su
auge tan sélo en los anos 20-te de nuestro siglo. Los estados
empezaron a interesarse en la artesania buscando en ella fuentes
vy manifestaciones de las culturas nacionales. Empezaron las
investigaciones etnograficas y su relaciones con los empenos de
consolidar las naciones jovenes llevaron a actividades
institucionales que tenian como el fin la preservacion de las
manifestaciones 'auténticas’ de la creacion y del talento del
pueblo: se preservaban disenos originales, se establecian fondos
de fomento de la 'creatividad popular auténtica’, primeros museos
de artesanias y artes populares, v las tiendas patrocinadas por
las organizaciones estatales. Los coleccionistas representaban un
punto de vista parecido: se buscaban piezas ‘auténticas’
‘artesania verdadera’', objetos ‘estilisticainente puros'.

Junto con cierta moda de decorar los hogares con artefactos
artesanales que funcionaba entre una parte de intelectuales
latinoamericanos y ante todo, con el desarrollc del turismo
internacional, aparecieron clientes nuevos atraidos por los valores
estéticos, y 'lo pintoresco’ de objelos artesanales, quienes
entendian su 'autenticidad' de otra manera (May 1996}). En los
paises latinoamericanos los inicios de la fascinacién por artesania
difieren en tiempo segun el ritmo de desarrollo del turismo v
'descubrimientos’ de nuevas areas de alraccién ( Van den Berghe
1995, Meisch 1995).

representantes de exportadores a gran escala. Cambia también el ritmo de la
produccion y su volumen (pedidos grandes). lo que afecta las relaciones econdmicas
y sociales (Durston, 1970).
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Las relaciones entre el desarvollc de la produccion artesanal
y el turismo 5 de ¢s de numeroscs zutores
{Popelka. Littrel . Brown 1992: Healy 1994: Garcia Canclini
1993). El pap i amade  ‘turismo  cultural
(Dietvorsi. verih i 1995, Pearce
1995), que incluye también al turismo étnico (Van den Berghe
1994) ha tenido impacto en el mantenimiento y hasta a veces el
desarrollo de la producciin artesanal. La artesania aparece entre
los valores turisticos de paises y regiones visitados por grupoes
organizados y por los turistas individuales. No se trata tan sole de
admirar artesania y comprarla. Las agencias del turismoe v las
guias invitan a visitar los talleres de artesanos, a participar en las
clases del tejido, talleres de ceramica o de cesteria , asi como a
comprar en los mercados indigenas pintorescos®. Los productos
artesanales cumplen con el papel de recuerdos’ de viaje’. regalos
o a veces, obras del arte exético. Los artesanos circunscritos hace
tiempe al mercado local y regional, se transforman en
part{cipantes del sistema econémico global {(Abbot 1995; Graburn
1976; LongVillarreal, 1998), tanto mas que ha surgido el
mercado  internacional de los productos  artesanales
latinoamericanos. En  Europa, en los Estados Unidos y en
Canada, existen redes de tiendas especializadas en la venta de

, Nuirys

6 Las citas de un folleto editado por la Hosteria 'Peguche Tio', localizada cerca de
Otavalo, en Ecuador son un buen ejemplo de esa clase de servicios: " La auténtica
experiencia indigena: tours ilustrativos por la pachamama que varian segun el
calendario indigena, cursos y talleres de danza, musica. cosmovision andina, con
instructores indigenas, (...). actividades de interrelacion, (..} también sienta la
energia de los Yachac Taitas 0 Shamanes...”

7 El afan de sacar fotografias y el de traer recuerdos . Ambos fenomenos se pueden
interpretar en términos del conswmo simbalico {'symbolic consumption) (p.¢j. Brown
1992). "La gente siente la necesidad de traer a casa recuerdos del tiempo y espacio
sagrados, extraordinarios, va que la casa corresponde al tiempo y al espacio
cotidiano, mundano. No pueden retener su experiencia extraordinaria. ya que ésta
es effmera en si, pero si, pueden conservar su pedazo, un objeto que proviene de ella
{..) El objeto, una vez colocado en la sala de la casa se convierle en un icono”
(ibidem, p.61)

El interés en la fotografia y en la coleccion de objetos ‘extraordinarios’, contribuye.
sin duda, en el desarrollo del turismo cultural.
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artesanias latinoamericanas®. En los Estados Unidos funcionan
grandes empresas de importacion que comercian con los
productos artesanales de todas partes ° y un sinntimero de
establecimientos comerciales mas pequerios pertenecientes. por lo
general, a los representantes de diversas sociedades étnicas,
enire ellas también a la latina. Las empresas comerciales
‘electrénicas' accesibles gracias al intermet crean un nuevo
mercado de productos 'exéticos’ hechos a mano!®. Se organizan
ferias artesanales internacionales con muestras de las técnicas de
produccién. La popularidad de objetos 'exoticos’ y su circulacion
intercultural despiertan el interés de filésofos y antropologos
{Appadurai 1983), especialistas en técnicas de marketing (Basu
1995) y expertos en estrategias del desarrollo (ITC 1991: Ilbery,
Kneafsey 1998)

Cambia el papel de la produccién artesanal en la realidad
econdmica local. La globalizaciéon del mercado de productos
agricolas, el abandono de los proyectos de desarrollo patrocinados
por el estado, entre otros factores. contribuyen a las dificultades
vividas por numerosas comunidades rurales. La produccion
agricola tradicional, por poco efectiva, no puede seguir siendo
base de la existencia material de familias, si no cuenta con
apoyos exlernos. Artesania es una opcion importante para las
sociedades que debido a la escasez de recursos locales recurren a la
pluriactividad, convirtiéndose, gracias a la demanda. en la actividad
primordial (Martinez, 1995). lo que ocwre principalmente en las
regiones que cuentan con tradiciones de la produccion artesanal
y que tienen acceso al mercado de turismo o al mercado
internacional de productos 'étnicos.

& Desde 1978 en Gran Bretana funciona la red de tiendas El Twmi (Londres.
Bath. Bristol. Oxford), cuyo alcance abarca también a Suiza. (informaciones
obtenidas en la tienda El Tumi en Oxford en 1998). No es dificil comprar
productos artesanales latinoamericanos en Paris (tiendas: Boutique Rique Latine.
Macchu Pichu. Andines. Cumbia). en Madrid (en El Rastro y en las tiendas
especializadas situadas cerca) y en otras capitales europeas.

9 Entre otras: Pier Import w Fort Worth. Kaiman Import-Export w Chicago. Third
World Arts and Crafts na Florydzie (Davies. Fini 1994).

10 Entre otros: Suncrafts.com, mexplaza.udg. mx. www.lanexus.comt el pueblo.org/
[fafiestaf-himl. arteraftmall.com/links3.html. ix.netcom.com
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Algunos ndican la vulnerabilidad de la produccion artesanal
con destinc casi exclusive al comprador extranjero - el caso ds Ia
desaparicion de turistas cn Panama, después de la inter
estadounidense, v su impacto dramatico en las comunidade
Kunas, productoras de moles representa el peligre imgplicado por
cambios de bases econdiicas tradicionales (Ticel985). En va
lugares, sin embaigo ha surgido demanda interna: el estudio de la

2
produccion textil de Panajachel (Guatemala), realizado en los afios
80-ta, a la hora <del descenso del mnumero de turistas
internacionales debido a2 la critica situacion pelitica en el pais
indica, que la oferta de productos textiles atraia al turismo nacicnal
y que la mayoria de los visitantes han tenido informacion previa,
sobre ese atractivo del lugar (Villatoro 1988)

Los estudios dedicados a la evolucién misma de la produiccion
- cambio de técnicas, adaptacion a la demanda, evolucion de
sistemas de comercializacion presentan maultiples ejemplos de
comportamientos diferentes frente al mercado. Para algunos
productores la artesania esta sometida al ritmo de demanda'!.

Para otros - es una produccion de ciclo anual fijo, ya que la
demanda es mayor de la oferta (Durston 1970} La adaptacion a la
demanda lleva a los productores a adoptar modelos, materia prima
o técnicas importadas, demostrande sus capacidades de penetrar
mercados lejanos, seguir la moda europea y cambiar rapidamente
de disenos, formas y colores. Algunos artesancs siguen
reproduciendo los disefnios tradicionales; otros - aparte de ellos
introducen ciertas modificaciones para un sector determinado de
clientes!?. No faltan ejemplos de productos ‘inventados' hace

1" Un estudio de la produccion artesanal de Cuzco, demuestra que el 21% de los
artesanos producen continuamente, pero 69% de las unidades de produccion
sujetan el nivel! de la misma a la afluencia turistica - el 50% de ellos representan la
rama textil de tejidos a maquina. ¢l 20% taller de cintura, 15% tejidos a mano, 15%
tejidos en el telar { Delgado Candia, Camacho Merma 1996). ‘

12 La mujeres Kunas siguen cosiendo moles tradicionales, pero al ver el éxito de
camisetas de algodén con aplicaciones y bordados y de moles de tamanos raros’
empezaron a producirlos también, haciendo uso de habilidad requerida por la
produccion tradicional (Tice 1995).
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relativamente poco tiempo para los turistas - que hoy en dia a los
compradores se presentan como tradicionales - tanto mas que en
su produccion aparecen tanto los talentos como disefos
tradicionales. En la visidn de espacios del turismo étnico en
Ameérica Latina observamos una extrana fusion entre lo
precolombino y lo ‘indigena contemporaneo’ visto como una
continuidad directa del pasado prehispano (Van den Berghe 1995).
De alli Ja popularidad de disefios 'arqueoldgicos' en los tapices
mexicanos o ecuatorianos, de ceramica o joyeria con motivos mayas
0 incaicas.

La interpretacion de la produccion artesanal en términos de la
econoria €tnica - subraya la utilizacion no solo del capital cultural
que condiciona la produccién, sino también del capital social - las
relaciones sociales que facilitan las relaciones productivas y
comerciales, tal como lo presentan los trabajos dedicados a Otavalo
{Meisch 1987), Michoacan (Durston 1970) y a algunas localidades
del Peru ( Steinhauf, Huber 1996)

Algunos autores se concentran en los cambios sociales
provocados por el crecimiento de demanda turistica artesanal. El
cambio de la situacién de las mujeres dentro de las sociedades
tradicionales es discutido por varios autores (Tice 1995; Healy
1994, Sniadecka-Kotarska, 1997ab). En el estudio de la
comunidad artesanal de Olinala, Cathy Winkler (Winkler, 1986)
demuestra que la creciente demanda de productos artesanales.
creada por el turismo y observada en la localidad desde los anos 50.
ha contribuido a la aparicién de oportunidades econémicas para las
mujeres, asociadas con el prestigio social. Han cambiado sus
condiciones de vida ya que la electricidad, el gas, agua y ropa han
disminuido considerablemente la carga del trabajo doméstico. El
caso de las mujeres Otavalo v de las Kunas también indican la
reorganizacion de tareas domésticas en torno a la produccién
artesanal. En todos los ejemplos citados son las mujeres las
principales productoras, lo que les da también el control sobre los
recursos obtenidos. Tice cita sin embargo ejemplos de economias
€tnicas basadas en la produccion artesanal, que no han provocado
transformaciones en los papeles de la mujer. En el caso de los

Taquileﬂoé del Perti son los hombres los que producen artesanias
de mayor demanda - y son ellos los que siguen controlando los
recursos financieros. -

Los estudios de caso dedicados a la produccién artesanal
presentai ejemplos del fortalecimiento de las relaciones sociales y
étnicas tradicionales en funcion de las actividades artesanales
desarrolladas a mayor escala (Sniadecka- Kotarsa 1997ab,
Steinhauf, Huber 1996).13. ‘

Algunos de los aspectos de la comercializacion de las
artesanias populares latinoamericanas, las quiero analizar en’base
a casos de comunidades productoras de Ecuador y de Meéxico.
Ambos paises cuentan con tradiciones artesanales ricas - en zllmbos
existen regiories donde la produccién artesanal desempena un
papel importante en la vida rural. Las transformaciones de
artesania son estudiadas en los dos cascs, ante todo por
antropologos. En ambos paises he tenido la oportunidad de
observar el mercado de artesanias, evaluar su papel en la vida de
algunas comunidades rurales y realizar entrevistas con artesanos!4.

1. Ecuador

La oferta artesanal amplia y rica constituye unoc de los
atractivos turisticos mas importantes de Ecuador (Patrz
np.Rachowiecki 1992, Lisocka-Jaegermann, Makowski, Skoczgk
1998). La visita en el mercado de artesanias en Otavalo, el mas
grande en toda la América Latina es el punto clave de los
programas de viajes turisticos organizados e individuales. Cada
sabado Otavalo se convierte en un mercado regional - que aparte de

15 La asociacion de la artesania y del folclore con lo nacional, manejada por kf
autoridades de muchos »s {Garcia Canclini 1893, Van den Berghe, 1995,

i

Radcliffe, Westwood 1996) v aceptada por los provecdores de servicios turisticos.
también influye en las actitudes identidarias de los grupos étnicos minoritarios y en
la consciencia de mayorias nacionales. )

14 En Ecuador - en verano de 1997. durante las investigaciones concernientes al
impacto del turismo en la vida de las sociedades locales (Lisocka-Jaegermann,
Makowski, Skoczek 1998, 1999); en México durante las estancias en 1980, 1982.
1985y 1998 (Lisocka-Jaegermann, 1985; Lisocka-Jaegermann, Skoczek 1999).
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la Plaza de Ponchos donde se venden artesanias a lo largo de toda
la semana - llena las calles y plazas del ceniro con puestos que
ofrecen tanto la produccion agricola de diferentes zonas climaticas
como los articulos industriales el uso cotidiano. El mercado se
convierte en un “dramatico y temporero museo de la vida
cotidiana” tal como lo ha dicho Malinowski (Malinowski, de la
Fuente, 1957)

La ciudad y el cantdén Otavalo, habitados por el grupo éinico
del mismo nombre,es un centro importante de la produccion textil
basada en las tradiciones locales, enriquecidas por las de otras
partes y de otro grupos étnicos, tales como los Salasacas.

En los alrededores de Otavalo existen talleres artesanales
familiares de tipo tradicional. Algunos reciben a visitantes - uno
puede ver a los tejedores de tapices en Peguche, a los productores
de suéteres en Carabuela y de objetos de cuero en Cotacachi,
comprando los productos en el lugar. Algunos productores
organizan cursos y clases de artesania para los turistas.

En la ciudad funcionan empresas familiares equipadas en
maquinas textiles modemas que a menudo emplean a personal y
disponen de tiendas que realizan ventas a mayoreo y al por menor.
Algunos tienen sus puestos fijos en la Plaza de Ponchos. y exportan
sus productos a muchos paises del mundo. Son los hombres
quienes se ocupan de viajes comerciales realizados varias veces al
ano a tales partes como Europa, Estados Unidos y Canada. La
presencia de oficinas representantes de cinco grandes lineas aéreas
(KLM, Lufthansa, Iberia, Delta, Avianca) en una ciudad pequena
confima la extension del comercio, igual que las unas cuantas
agencias del transporte que ofrecen el servicio de despachar
artesania 'a todos los paises del mundo'. Muchas de las empresas
productoras son dirigidas por mujeres.

Los productores de Otavalo se adaptan a las exigencias del
mercado de una manera asombrosa - ofrecen articulos que
satisfacen tanto las exigencias de los especialistas, como de los
turistas que buscan objetos 'tipicos' - pequefios y baratos. La ropa
de telas tradicionales para la venta a clientes externos adapta su
corte a la moda actual - los colores siguen la moda también. Los

monederos y billeteras de tela tradicional, comprados por los
turistas por su valor estético y precio accesible surgieron en base
al modelo de la artesania egipcia y marroqui vendida en Europa
(Sniadecka-Kotarska 1997b). En el mercado de Otavalo y en
numerosas tiendas de artesania esparcidas por todo el pueblo se
venden también objetos artesanales provenientes de otras regiones
del pais y de otros paises latinoamericanos (telas e instrumentos
musicales bolivianos., joyeria colombiana y peruana) y hasta
mercancia importada de Asia (joyeria, incluyendo pulseras del coral
artificial usadas por las mujeres locales como elemento del traje
tradicional). Una parte de la mercancia extranjera es producida en
Jos talleres locales donde se imitan los modelos importados. Los
recursos provenientes de la produccion y del comercio de
artesanias en gran parte se reinvierten en la ciudad. Hoteles y
pensiones (méas de 50}, restaurantes, bares y cafeterias, galerias y
agencias de turismo pertenecen en parte a los indigenas del lugar
15, Algunos invierten también en la infraestructura turistica en las
aldeas situadas en los alrededores de Otavalo (Lisocka-
Jaegermann, Makowski, Skoczek 1998, 1999).

La habil transformacién de la tradicion étnica en un
‘producto turistico’, la movilidad y actitud activa de los indigenas de
Otavalo constituyen factores mdas importantes de cambios
econémicos, sociales y culturales en el cantén. Los éxitos
econdmicos y la alta movilidad social del grupo han cambiado su
imagen entre los indigenas mismos y entre los metizos del lugar,
tanto mas que van acompanados por orgullosa preservacion de la
identidad, manifestada en la indumentaria tradicional usada
incluso por los educados miembros del grupo (Meisch 1987}, o en la
celebracién de las fiestas locales (Sniadecka-Kotarska 1997a). El
surgimiento de la 'clase media indigena’, el papel decisivo de
rujeres en las transformaciones mencionadas son fenémenos
nuevos, debidos, en gran parte al éxito de la produccion artesanal
de los tejedores de Otavalo (Meisch 1995, Sniadecka-Kotarska
1999).

!5 Numerosas fabricas tejedoras, Hotel 'Coraza’, Centro de Medicina Alternativa.
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La apertura a los mercados internacionales y el conocimiento
de gustos y necesidades de los clientes potenciales parece constituir
el rasgo caracteristico de muchos otros centros de la produccién
artesanal. Los suéteres de Mira (provincia Carchi) se comercializan
en los Estados Unidos, Japon, Canada, Europa (Meier 1984). Los
productores de las tallas en la madera de balsa, ¢ en las nueces
de tagua en Banos, tejedores de tapetes de Guano en la cercania de
Riobamba, o orfebres que trabajan plata en Chordeleg {provincia
Cuenca) hablan de las exportaciones de su mercancia como de un
método de ventas familiar 15. Es obvia para ellos la diversificacion
de gustos de los compradores -en algunos casos sorprende el
conocimiento de la demanda y la adaptacién a la misma. Los
productores de tallas de madera de San Antonio de Ibarra en
Ecuador, saben que "los colombianos se orientan hacia la tematica
religiosa; los japoneses por disefios precolombinos y nacional-
costumbristas; los norteamericanos por la linea de tematica clasica
{greco-romana), la moderna. la del desnudo y la estilizada, al igual
que los europeos. Los guayaquilefios por los objetos voluminosos y
brillantes (encerados)" (Velez Valarezo1989, p.77 ).

Las autoridades de Ecuador, numerosas organizaciories no-
gubernamentales nacionales y extranjeras asi como los empresarios
activos en el sector turistico y las comunidades locales interesadas,
promueven el desarrollo del turismo ecolégico. Las areas dotadas de
valores naturales extraordinarios, en muchos casos carecen de
cualquier tradicién artesanal, en especial, cuando son habitadas
por la poblacién inmigrante heterogénea y poco integrada. A pesar
de que los miembros de las comunidades o sociedades locales
estan conscientes que son la fauna y la flora local lo que atrae a
los visitantes, entre las carencias de la infraestructura turistica que
pudiese brindar beneficios a la poblacion local, sus representantes
enumeran la falta de artesanias - recuerdos que constituyeran un
atractivo mas para los turistas!?. La presentacién de los productos

16 Informaciones provenientes de las investigaciones de campo en 1997 r.
17 Informaciones obtenidas en las entrevista realizadas en la localidad de Mindo
(Lisocka-Jaegermann, Makowski. Skoczek 1999).
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artesanales junto a la posibilidad de su compra se convierte en un
punto mas de programas de estancia en la Amazonia - en muchos
casos se trata de las tradiciones recuperadas' ¢ 'inventadas’ para
satisfacer la demanda de los turistas.

2. México

.La produccion artesanal en México no es homogénea ni
por sus productos, ni por las formas de organizacion del trabajo,
de distribucion y circulacion de los productos y de consumirlos.
También ha sido variada la concepcién sobre el trabajo y los
resultados de la produccién artesanal en la sociedad” (Novelo
1993, p.21)

El tratar la artesania como la fuente y manifestacion de la
'mexicanidad' que data de los afios 20 de nuestro siglo dio origen
a tales instituciones como FONART (Fondo para el Fomento de
Artesanias) y empresas iniciadas por el estado, con el fin de
‘proteger’, ‘preservar’ la artesania tratada mas bien como objeto
del museo y no como realidad artistica viva. Funciones parecidas
las cumplen también algunas instituciones en los Estados '8, las
secciones regionales del INI (Instituto Nacional Indigenista)
apoyan a los ‘auténticos artistas populares’. Victoria Novelo
enumera 48 instituciones (federales, estatales y privadas), que se
ocupan de artesania en México (Novelo1993, p.43). Para algunas
de ellas artesania significa ante todo un ‘valor cultural', segun
otras constituye ‘'una alternativa de desarrollo’ para la poblacion
de las areas rurales rezagadas (p.e.Gormsen 1977), y desde el
punto de vista de algunas es un 'capital cultural’, en base al que,
a la hora de transformarlo, es posible construir unas estrategias
de desarrollo nuevas viables en las zonas rurales - que no
necesariamente tengan que referirse a la produccién artesanal
tradicional. En cada uno de los casos enumerados los criterios
determinantes lo que es, y lo que no es artesania son diferentes
(Turok 1988). En los textos concernientes a la artesania mexicana

18 P. ¢j. La Casa de Artesania del Estado de México.



de los ultimos treinta anos resaltan tales temas como: la
dimensién regional y local de su papel econémico (Cook, Binford
1990, Van den Berghe 1994, 1995), las relaciones sociales,
étnicas y regionales complicadas en las que queda inscrita la
produccion artesanal (Durston 1970, Faron 1980, Cook 1982),
transformaciones identidarias relacionadas con cambios del papel
de la producciéon artesanal (Abbot 1995), transformaciones de
las formas de produccion (Novelo 1979, 1993; Dietz 1994), el
lugar dentro del sistema de la economia capitalista (Long,
Villarreal 1998}, cambios de disefios (Popelka, Littrell 1991}, el
lugar de la 'nueva artesania’ en la cultura mexicana
contemporanea y su importancia para diversos grupos étnicos
(Guzman 1979; Garcia Canclini 1981, 1993).

Es dificil tratar en el presente articulo de todos los temas
enumerados arriba. tanto mas que en México observamos una
notable diversidad regional y étnica con la que difieren entre si las
manifestaciones de la produccion artesanal. Tal como se ha dicho
en la introduccién al presente articulo, aparte de la artesania
tradicional existe también la mueva artesania' y la artesania urbana
(Novelo 1997) y dentro de las ultimas la confeccién de las
curiosidades mexicanas. Sin embargo a menudo resulta dificil
separar las manifestaciones pertenecientes a cada uno de los
grupos enumerados.

Los artesanos mexicanos, tal como los ecuatorianos
manifiestan capacidades sorprendentes de adaptar sus productos a
la demanda, conservando su 'colorido local'. Saben hacer uso de
sus capacidades, del conocimiento del materias y de las técnicas
productivas creando productos nuevos, tratados por los turistas
como manifestaciones de una 'tradicion' local, regional o nacional o
‘indigena’. El 'recuerdo de Meéxico' quizdas mas comprado lo
constituyen dibujos pintados en el papel amate '°. En todos los
tamanos, decorados con motivos florales o con figuras de pajaros
estilizados - a veces con escenas de la vida rural cotidiana. No son

19 Las guias de turismo las presentan como producto artesanal tradicional
atractivo - sélo algunas (p.e.. México 1995} explican su origen.
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caros, son faciles de llevar o mandar, la oferta es amplia y accesible.
Pocos son los turistas que saben que la ‘tradicion' de
confeccionarlos proviene de los anos 50-ta de nuestro siglo, en
efecto de la intervencién de un antropologo que convencié a los
alfareros que transimitieran sus dibujos tradicionales en el papel
aych amate - traido de otra parte del pais (Gormsen, 1977,
stromberg 1976. Stephen 1991). La ceramica adornada, a pesar de
su indudable belleza no servia como recuerdo de México por su
volumen, peso y dificultades en transporte. Los dibujos en papel
amate lograron un €éxito espectacular y son actualmente vendidos
en distintas partes del pais.

Las capacidades de alfareros de otros centros también han
sido utilizadas para la produccion de ‘nueva artesania’ Las figurillas
de 'diablitos’ de Ocumicho - invento de uno de los maestros
alfareros - han sido adoptadas por toda la comunidad de
productores. Los turistas extranjeros las compran por su colorido
local. Los clientes nacionales encuentran en ellas comentarios a la
situacion del pais - los diablitos constituyen una especie de ‘dibujo
satirico' en barro, legible a menudo solo para los mexicanos (Garcia
Canclini 1993).

El pueblo de Metepec, situado cerca de la capltal del Estado
de México - Toluca, es conocido por sus 'arboles de la vida' -
arbolitos estilizados de barro, adornados con las escenas del
paraiso, con figuras de Adan y Eva, pajaros, animales, etc. Los
arboles de vida se producen en todos los tamafios posibles (de 5 cm
hasta 2 metros de altura), en innumerables versiones, pintados 'de
colores mas suaves para los europeos, y de los mas vivos, hasta
muy vivos para los norteamericanos' 2°. En Metepec, aparte de
otros productos decorativos para la exportacion (soles’ de barro,
figuras de santos) se hacen también articulos comprados por los
nacionales (fuentes de ceramica y otros adornos colocados en los
jardines o en las fachadas de edificios) y la ceramica utilitaria (ollas,
macetas).

20 Informacion proporcionada por uno de los alfareros de Metepec, anotada en
noviembre de 1998 r.
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En cada uno de los casos mencionados, la artesania
determina la imagen de la localidad donde se ha iniciado la
produccién de un articulo que se ha convertido en un éxito
comercial. Los autores de las politicas del desarrollo regional y local
hacen uso de este factor. En Metepec, a lo largo de los ultimos 15
afios han surgido numerosas tiendas que venden tanto la
produccion local como "las curiosidades mexicanas' . El pueblo
cambia su imagen - las autoridades locales apoyan proyectos de
remodelaciéon de casas privadas si su aspecto ha de exponer las
tradiciones del lugar (tejas de ceramica, los colores de las paredes,
cantaros y platos que adornan las fachadas).

No cabe duda que en todos los casos enumerados, de igual
manera que en otros descritos en la literatura (p. e. Ryerson 1976),
observamos un papel econémico importante de la produccion
artesanal que se ha convertido en la ocupacién principat de los
habitantes organizados en una red de duenos de los talleres, sus
empleados, talleres subcontratados proveedores de materia prima,
vendedores e intermediarios comerciales 21.

La participaciéon de ingresos provenientes de la produccion
artesanal parece incrementar en las zonas rurales afectadas por
problemas que significan para la agricultura tradicional cambios
recientes en el agro mexicano. La falta de competitividad de la
agricultura  tradicional frente a los productos agricolas
norteamericanos mas baratos, asi como los cambios legales, tales
cormno el cambio del articulo 27 de la constitucién mexicana que
permite ventas de tierras comunales y ejidales contribuyen a que
apereciera una nueva oleada de emigrantes rurales - el
mantenimiento de la iradicion artesanal crea oportunidades
nuevas en las zonas donde las posibilidades de empleo alternativo
son limitadas v de donde la gente no quiere migrar?2. La artesania
crea posibilidades de empleo para las mujeres. Las iniciativas

21 Entrevistas con los alfareros de Metepec (noviembre 1998).
22 Tanto las investigaciones de campo en los que participé en 1982 {Lisocka-
Jaegermann 1985) como algunas publicaciones (p. ej. Faron 1980) indican gue
la produccién artesanal constituye una alternativa que permite evitar la
migracién, importante para las comunidades indigenas aisladas, interesadas en
el mantenimiento de las formas tradicionales de la vida rural.
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empresan'ales basadas en la producciéon artesanal en ramas
tipicamente femeninas, emprendidas por mujeres individualmente
(Abbot 1995), y por grupos de mujeres (Mummert, Ramirez Carrillo
1998) por lo general funcionan muy bien.

Los andlisis concernientes a las consecuencias culturales de las
transformaciones de artesania llevados a cabo en México son
interesantes ya que el debate sobre la adaptaciéon de disefios y
formas a la demanda (entre la imitacién y la originalidad) estan
inscritos en el debate acerca de la naturaleza de la cultura
mexicana contemporanea. Garcia Canclini (1993) indica que el
contacto entre la cultura de masas en version local ( p. €j. las
telenovelas mexicanas) y en la norteamericana (que es
transmitida tanto a través de la tele como mediante los migrantes
que regresan de los EE UU) y de la cultura popular, los impactos
mutuos de la cultura rural y de la urbana ( visible p.ej. en las
estaciones camioneras de la ciudad de México) lleva hacia una
“hibridizacion cultural’ - las llamadas nuevas artesanias pueden
ser tratadas como una de las manifestaciones del dicho proceso,
que tiene sus implicaciones para la construccion de identidades
modernas. La definicién de la ‘otredad’ de uno mediante cierta
tradicién - incluso si esta ultima es relativamente nueva o
inventada tiene en el mundo contemporaneo valor parecido al de
las identificaciones basadas en las tradiciones ‘historicas’
(Burszta W. 1998)

La artesania ayuda a algunas comunidades a encontrar su
micho' en el mercado capitalista contemporaneo. Por un lado
confirma la capacidad del sistema capitalista de incorporar las
formas de produccién no-capitalistas y de transformar los valores
culturales en mercancia. Por el otro indica la vitalidad de las
culturas tradicionales, capaces de inscribirse en el mercado
econémico internacional. El conocimiento de sus mecanismos
seguramente facilita a las sociedades rurales y pueblerinas la
busqueda de sus lugares en el sistema econémico en cambio
constante. A pesar de que resulta dificil evaluar la produccion
artesanal latinoamericana en términos cuantitativos, dado lo
imperfecto de las estadisticas disponibles, es imposible negar su
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importancia desde el punto de vista de las estrategias de

sobrevivencia y perspectivas  econémicas de las sociedadeg
locales.

HI. Polonia

JPueden servir de algo las experiencias de los productoreg
de artesania latinoamericanos a la hora de analizar la realidad de
la  produccién artesanal y evaluar las perspectivas de sy
desarrollo en Polonia? No cabe duda que la dimensién de}
fenémeno en cuestién en un pais de Europa Central es muchq
mas limitada que en los paises latinoamericanos mencionadog
arriba. En Polonia es dificil hablar de 1la ‘produccién artesana]
tradicional’. Las transformaciones econémicas Yy sociales dg]
campo iniciadas con el cambio del sistema socio-econoémicg
terminada la II Guerra Mundial, salvo algunas excepciones. han
relegado la artesania a los museos etnograficos. Las estructurag
culturales tradicionales se han diluido, han cambiado los gustos
estéticos, el campo se ha urbanizado, se han difundido los
productos industriales. Algunas de las ramas de la produccion
artesanal (textiles, bordados. talla en madera, ceramica) se
mantuvieron en talleres - cooperativas  patrocinadas por el
estado: el mercado de artesanias desde hace cincuenta anos ha
sido dominado por la Central de la Produccion Popular vy
Artistica - institucién conocida bajo el nombre de Cepelia®). Las
Opiniones acerca de las actividades de Cepelia y su papel en el
mantenimiento de tradiciones artesanales representan puntos de
vista diferentes (Jackowski 1999). Por un lado el patrocinio
estatal estricto limitaba la creatividad de los artesanos. Por e]
otro, gracias a la red de distribucién y al apoyo institucional se
mantuvieron algunas ramas de produccion condenadas por el
mercado a la extincion. Al final de los arfios 80-ta Cepelia
mantenia 122 cooperativas de produccion, 7 almacenes
Imayoristas, y una red de 350 tiendas distribuidas en las ciudades

% Abreviatura de su nombre original que ha cambiado varias veces.
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disuelta'bme de Cepelia se refiere hoy en dia a una .red de tan solo

cl npm . ue han ampliado su oferta (Sarzynski 1999).

100 tiendas %:laramente la division entre el mercado QGI 'arte

e e 1 de‘ artesanias. Dado el interés de coleccionistas
popular ¥ extranjeros (principalmente alemanes) en algunas
polacas ){aite opular, éstas se han beneficiado de }a ape.rtura
rames C'le ogtica. El mercado del arte popular esta do.rmna}do
econonl(ljga onr) la talla en madera y la pintura popular - mclulda
hoy et - pobre vidrio, tipica del sur del pais (Jackowsk1.1981.
la it ios duenios de galerias y de colecciones privadas
1997 ) . s vy nacionales, por lo general se ponen en contacto con
fxsug?gggxs yles compran sus obras directamente, y er;1 lmcli)cnhoesi
y ’ i oncretos?¢. El contacto person
Ca‘s'o‘s' zzcc?: nll)ligll'deOZigcniﬁcado para los admiradores .de su arte(:1 -
:E:filalmente en el caso de personas mayore?), que \;11(\3/6‘2 rs(;la C\{é ri

‘ g i tan su obra cor
b o 1 Ce.nFFOS mbamzari(;ssyiaen el pais mismo son pocas
expreslzorrj}a;n S;folcl: 1é;;)iﬁzljzada2 en la venta del arte popul.ar.%,
?osnii los pequerios coleccionistas (entre egoi ré::ltirze;rrljesx 32
i turistas pueda
reSidCI;tses eArllgli)r?(I)(;mac)ley ?olgunsrsﬁstas pregaran ex;?osiciones1
ggggizadas por los museos o por dueﬁo‘s de galin:;sril Oesrn 1 ;S
extranjero, y participan en feriarst 'dfaartizzrinn;is igl(ganhgn es.tado
obras individuales de los artistas sinos han_estado
sometidas a mecanismos diferentes. de los de 1meS ‘ }.labia -
miembro de la Asociacion de Artistas Pqpu ares - I 2 due
g as suficientemente 'populares’, €s decn,’ inspir

g;efoeél Eing?lzrésfsnnales del género descritos por etndgrafos. Los

7 aszyn en
24 De las entrevistas realizadas con talladores en Kutno en 1997 y en Paszy

la
2159?3% Varsovia p.ej. La Galeria del Arte popular en la Plaza del Mercado en

Ciudad Vieja, y la Galeria Arex en la calle de Chopin.
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museos etnograficos compraban obras que cumplian con ¢
mismo criterio. Por el otro lado los concursos organizados por lag
instituciones culturales, a menudo proponian temas que alejabap
a los artistas de la tematica religiosa - tradicional?s. Log
concursos (y los premios a ganar) alentaban a mucha gente g
interesarse en la actividad artistica - algunos de los 'centrog'
artisticos que prosperan actualmente nacieron €N consecuencia
de este tipo de fomento del arte. incluso en los lugares donde ng
se puede hablar de ninguna continuidad de tradicion anterior gz
los arios 60-ta o 70-ta. Es obvio que en estos casos la actividad
‘artistica’ reproduce la estética y temas tradicionales. Aunque se
trata de reproducir el modelo tradicional, la version final del
producto es destinada a la venta al comprador que no tiene nada
que ver con las raices culturales que dieron origen al género en
cuestion - la forma y el tema se adaptan a la demanda 27.

La situacién de la produccién artesanal patrocinada antes
por Cepelia es mucho mas dificil, Algunas ramas van decayvendo,
porque dificilmente pueden ser rentables. Tal es el caso de la
alfareria. Los artesanos tienen problemas con la venta de sus
productos ya que sélo lo mas atractivo se distribuye en las
tiendas de 'recuerdos' donde predominan objetos de gusto dudoso
que no tienen absolutamente nada que ver con lo tradicional. De
la amplia gama de productos artesanales inspirados en la
tradicion quedan manteles y servilletas de lana y de lino: pajaros
tallados en madera, gallos en ceramica, articulos 'folkléricos' de
cucro, cesteria y muy poca ceramica. La observacion 29 del
mercado de ‘recuerdos’ y ‘adornos tipicos’ después de 1989 indica
que predominan objetos sin caracter determinado o de muy mala

26 "E] Ejército Popular en las tallas en madera tradicion
- son ejemplos de temas de concursos.

“7 En el taller de un tallador reconocido de Kutno he visto un 'catalogo fotografico’
de obras. en base al cual se puede hacer pedidos de figuras o escenas talladas,

28 El interés de la autora en la produccion artesanal polaca es relativamente
reciente - ha constituido un aspecto marginal de las investigaciones
concernientes a la identidad local y a las nuevas formas del turismo rural .Por lo

tanto la ultima parte del articulo se basa en observaciones de caracter
preliminar.

ales’, 'Los grandes Polacos’

idad y valor estético dudoso, cuya 1‘§laci§n Eon el‘lugar de

call jencia se limita a veces s6lo a la inscripcion ,recuerdo de
rovefl(lcon el nombre de localidad adecue}do]A e ,
Son excepcionales los objetos vendidos €n museos®, o qe,

i rganizadas por ellos antes de las Navidades o Pascuas,
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de este tipo es percibida como una oportunidad prometedora para
las regiones rurales rezagadas (Ilbery, Kneafsey 1998). Tal vez
seria mas facil aprovechar dicha oportunidad. si nos referimos a
algunas experiencias de las comunidades locales
latinoamericanas, que han logrado transformar en éxito el
mantenimiento, la adaptacion o la creacién de la produccion
artesanal atractiva en el mercado.
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